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ПРОЕКТИРОВАНИЕ ПРЕДМЕТОВ КОЛЛЕКЦИОННОГО ДИЗАЙНА:
ЕВРОПЕЙСКИЙ И РОССИЙСКИЙ ОПЫТ

Функционализм и рационализм, как базовые проектные качества дизайна, в современном обще-
стве «эмоционального капитализма» перестали отвечать актуальным потребительским запросам. 
Дизайн в современном мире стремится решить более нематериальные вопросы, связанные с эмо-
циональной, интуитивной парадигмой восприятия мира, используя художественные ресурсы. 
На стыке искусства и дизайна возникает и формируется новое русло дизайна — коллекционный 
дизайн. Как новое, только обретающее форму, но уже востребованное явление, коллекционный 
дизайн требует изучения, выявления характерных особенностей и принципов проектирования. 
Данное исследование — это попытка в первом приближении осмыслить природу данного фено-
мена, понять, какое место он занимает в индустрии, и спрогнозировать его развитие в эволюци-
онных процессах дизайна.
Ключевые слова: коллекционный дизайн, предметный дизайн, галерея, декоративно-прикладное 
искусство, аукцион дизайна, куратор
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THE PHENOMENON OF COLLECTIBLE DESIGN: 
THE EUROPEAN AND RUSSIAN EXPERIENCE

Design has long ceased to be only an effective functional solution to a problem, and is more and more often 
perceived as art. In the modern world design seeks to solve intangible issues relating to the emotional and 
intuitive part of the perception of the world through artistic means. At this intersection of art and design, 
collectible design is emerging and developing as a new line of design that is just beginning to acquire a 
formulated, generally accepted and understandable form. A new phenomenon in the industry and already 
much sought after, collectible design needs to be researched. By identifying its defining characteristics and 
principles of design, we can gain a better understanding of its nature as a phenomenon and its role within 
the industry.
Keywords: collectible design, object design, gallery, decorative and applied arts, design auction, curator

Идеи коллекционного дизайна нача-
ли формироваться в  1960-е  гг. в  евро-

пейской практике студий Нью-Йорка, Парижа 
и  Лондона, представлявших лимитированные 
коллекции в  единичных галереях. Однако ры-
нок этих эксклюзивных дизайн-объектов стал 
складываться только в начале 2000-х, в основном 
благодаря новым галереям, которые культивиро-
вали в  дизайнерах большую свободу самовыра-
жения. Понятие «дизайн» на  протяжении всей 
своей истории претерпевает регулярные транс-
формации, которые происходят в  контексте 
нескольких направлений: формообразования, 

промышленных инноваций, конкуренции с  де-
коративно-прикладным искусством, массовой 
культуры потребления. Сейчас происходит ак-
тивный переход на новый качественный уровень 
понимания теоретических вопросов и практики 
дизайна, который, реализуя свой творческий по-
тенциал, включает в себя уже не только проект-
ную деятельность, но и художественную, актуа-
лизируя тем самым направление коллекционно-
го дизайна.

Феномен «коллекционного дизайна» в  пер-
вую очередь связывают с  переходом от  одной 
культурной парадигмы к  другой, ознаменовав-
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шим рубеж XX–XXI веков. Этой концепции при-
держивается авторитетный историк дизайна, 
экс-куратор Музея дизайна в Лондоне Либби Сел-
лерс [Sellers 2010: 27]. В свою очередь искусство-
вед, эксперт по коллекционному дизайну Орели 
Жюльен датирует первые ростки этого направ-
ления 1970-ми годам, связывая его с  переходом 
от промышленного дизайна к новому формату — 
арт [Бандорина 2020: 380].

Погружаясь в проблематику коллекционного 
дизайна, нельзя не  обратиться непосредственно 
к  теме коллекционирования, к  тем мотиваци-
ям, целям и ценностям, которые побуждают нас 
к собирательству артефактов. На этот счет Деян 
Суджич, специалист в  области дизайна и  архи-
тектуры, экс-директор Музея дизайна в Лондоне, 
говорил следующее: «Импульс, который застав-
ляет нас коллекционировать вещи, универсален 
и восходит к основным характеристикам челове-
ка как вида. Коллекционирование старше серий-
ного производства и дизайна, но оно раскрывает 
суть наших взаимоотношений с тем, чем мы об-
ладаем, и позволяет понять, какие сигналы шлют 
нам вещи, и по каким критериям мы их оценива-
ем. Разбираясь в  природе коллекционирования, 
мы  узнаем кое-что и  о самих себе, и  о природе 
вещей» [Суджич 2017: 83].

Во все времена, и в частности в контексте со-
временного «общества переживаний», коллекци-
онирование вещей в своей основе имеет преиму-
щественно эмоциональный характер, психологи-
ческий аспект. Зачастую люди коллекционируют 
вещи не из-за желания инвестировать, а из эмоци-
онального, иррационального импульса, желания 
обладать предметом, как воспоминаниями, ассо-
циациями, которые связанны с  ним  — личными 
или общепринятыми. Психологи отмечают, что 
коллекционирование вещей помогает поддержи-
вать связь со своим детством и юностью, преодо-
леть беспокойство, связанное с  быстро ускольза-
ющим временем и изменениями, происходящими 
в  мире. «Мы коллекционируем ради самосовер-
шенствования, чтобы продемонстрировать свой 
вкус или привнести в  жизнь ощущение порядка, 
дисциплины и контроля, а порой и для того, чтобы 
обозначить свои тревоги и примириться со своей 
неспособностью выстроить отношения с  миром. 
Это именно те  мотивы, в  которых нужно разо-
браться дизайнеру, и именно те качества, которы-
ми он манипулирует, создавая вещи, какой бы ни 
была их номинальная функция» [Суджич 2017: 86].

«Общество переживаний» вывело нас на дру-
гой уровень понимания взаимодействия с  веща-

ми. Потребителя в  первую очередь интересует 
не функционал вещи, предмета дизайна, а ее вто-
ростепенные характеристики, относящиеся к эмо-
циональной стороне жизни: цвет, форма, как так-
тильно ощущается этот предмет, насколько он по-
хож или не похож на вещи, которыми человек уже 
обладает. «Коллекционируя вещи — мы нивелиру-
ем их  номинальное предназначение. Мы  отказы-
ваемся от их первоначального смысла и рассчиты-
ваем получить взамен нечто другое» [Суджич 2017: 
85]. Функциональные характеристики предмета 
уходят на  второй план. Дизайнерские предметы, 
в  особенности эмоционально окрашенные, несу-
щие посыл, идею, призванные пробудить чувства, 
блестяще удовлетворяют эту потребность.

Также коллекционирование затрагивает 
еще одну страсть потребителя  — азарт «охоты» 
за редким предметом. В современном мире охота 
в  классическом понимании этого увлечения пе-
рестала быть социально одобряемой и востребо-
ванной, а вот «охота» за тем самым дизайнерским 
предметом стала новым увлечением, прекрасно 
вписывающимся в  рамки новой этики. Марке-
тологи и крупные бренды хорошо знают о любви 
потребителя к  лимитированным коллекциям, 
коллаборациям и малым тиражам, заявляющим 
об уникальности продукта. Но постепенно потре-
битель привык к  маркетинговым ходам и  пере-
стал попадать под влияние рекламных кампаний. 
Новая этика, экология, устойчивое производство 
и, возможно, ностальгия по уникальным, ремес-
ленным вещам с  историей заставляют потреби-
теля все чаще обращать внимание на аукционы, 
платформы с продажей б/у вещей, сайты студий 
дизайна, проектирующие коллекционные пред-
меты. Рынок дизайна отражает эту перемену: все 
чаще можно встретить студии, занимающиеся 
коллекционированием и  продажей антиквари-
ата, мероприятия, направленные на  обмен вин-
тажными дизайн-продуктами, платформы, про-
дающие дизайнерские предметы.

Дизайнер, стремящийся произвести пред-
мет на стыке искусства и дизайна, сегодня дол-
жен переосмыслить процесс производства и кон-
цепцию результата проектирования. Теперь 
перед дизайнером встает задача производить 
не  просто предмет с  ясной функцией, а  новый 
взгляд на  вещь, переосмысленную концепцию 
предмета, идею. «В коллекционном дизайне ху-
дожник участвует во всех этапах производства: 
он создает эскизы, делает прототипы, мастерит 
художественный объект своими руками. Даже 
если в  произведении применяются созданные 
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промышленным способом детали или же задей-
ствован труд других людей, ключевая роль всег-
да остается за автором. В художнике снова стали 
ценить высокий уровень владения ремесленны-
ми навыками, знание свойств разных матери-
алов и  способов их  обработки» [Massoni 2022]. 
Это привело к тому, что предметы дизайна в со-
временном мире сравниваются не с предметами 
промышленности, а  с предметами искусства. 
Они должны отвечать новым критериям, чтобы 
быть востребованными и конкурентоспособны-
ми на рынке дизайна.

Чтобы лучше понять, что является предме-
том коллекционного дизайна, можно обратиться 
к экспертному мнению кураторов, оценивающих 
эти предметы и  выбирающих из  массы предло-
женных вариантов то, что потенциально может 
стать легендарным дизайном. Так, Джованна 
Массони, куратор дизайна и критик, считает, что 
предмет коллекционирования  — это артефакт, 
представляющий один из решающих этапов ис-
следования [Massoni 2023b]. Массони пользуется 
следующими критериями оценки предметов: это 
исследование, которое его породило (т. е. говорит 
ли исследование о чем-то новом), масштабируе-
мость проекта (т.  е. насколько универсален его 
посыл), его комуникационные способности (т. е. 
ясно ли ядро исследования при взгляде на арте-
факт). При определении того, что делает автор-
ский дизайн предметом коллекционирования, 
очень важно исходное намерение, которое побу-
ждает к созданию предмета.

Другой эксперт в  области коллекционного 
дизайна, экс-куратор лондонского Музея дизай-
на, Либби Селлерс описала и классифицировала 
практически все, что накоплено в  деле коллек-
ционирования дизайна. Она сформулировала 
восемь критериев, на которые ориентируются се-
годня коллекционеры.

1. Предмет сделан влиятельным или знаме-
нитым дизайнером. Тут годится любой имени-
тый модернист, а  также Рон Арад или Филипп 
Старк.

2. Предмет маркирует важный момент 
в  творческой биографии его создателя. Напри-
мер, предметы, сделанные Шарлоттой Перриан 
в Японии (1940–1942).

3. Обстоятельства, при которых создавал-
ся предмет, имеют историческую ценность. На-
пример, Международная выставка декоративно- 
прикладного искусства 1925 года в Париже, для 
которой были выпущены комоды Жака-Эмиля 
Рульмана.

4. Дизайнер умер, и серийное производство 
было прекращено.

5. Предмет очень сложный, либо в  нем ис-
пользованы нетипичные для эпохи технологии. 
Таковым можно считать шкаф Торда Бонтье 
FigLeaf для MadebyMeta, который состоит из 616 
фиговых медных листьев — каждый покрыт эма-
лью и расписан вручную.

6. Предмет представлял важность в опреде-
ленный социо-экономический или политический 
период. Надувное кресло Blow (Де Паз, Д’Урбино, 
Ломацци, Сколари, 1967) для Zanotta несет дух 
свободы и протеста 1960-х.

7. Предмет являлся частью более гранди-
озного архитектурного проекта. Как мебель для 
зданий в  Чандигархе Пьера Жаннере и  Ле Кор-
бюзье.

8. Предметы послужили прототипом 
успешного тиража или знаменитой серии. Из жи-
вущих дизайнеров «голубой фишкой» по этой ча-
сти считается Константин Грчик [Sellers 2010: 37].

Выразительность эстетики промышленного 
и ремесленного производств лучше видны рядом 
и отлично работают в паре, создавая многогран-
ный образ, вызывая эмоциональное вовлечение. 
В современном мире мы часто сталкиваемся с ду-
альностью, она подчеркивает и  выкристаллизо-
вывает суть вещей. Традиции и  современность 
сосуществуют рядом в  современном контексте 
и  подсвечивают отличительные качества друг 
друга. Студия Destroyers/Builders, голландского 
дизайнера мебели, товаров и интерьеров Линды 
Фрейи Тангелдер считает частью своей филосо-
фии этот дуалистический подход. Она вдохнов-
лена взаимодействием человека с архитектурны-
ми элементами, материалами и методами строи-
тельства.

Деятельность и  методика проектирования 
Линды Тангелдер в ее студии привели к тому, что 
сейчас производство, изначально создающее ис-
ключительно коллекционный дизайн, стоит на по-
роге выхода на рынок массового промышленного 
дизайна, что означает переосмысление сути и за-
дач серийного производства уже на  новом каче-
ственном уровне. «Я думаю, что многое измени-
лось для дизайнерских компаний. Я чувствую, что 
бренды высокого класса серьезно хотят сосредо-
точиться на долговечных скульптурных объектах. 
Это способ обратиться к рынку, который заботит-
ся о качестве и устойчивости (что связано с дол-
говечностью). Они активно ищут молодых дизай-
неров, занимающихся исследовательской работой, 
и  открыты для их  методов работы. Например, 
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когда мы встретились с Cassina, мне не пришлось 
объяснять, что дизайн меня интересует не как де-
коративная дисциплина, а как смысл и смысл: они 
это знали, и  это их  вполне устраивало» [Massoni 
2022]. Линда Тангелдер в процессе работы над кол-
лекционными предметами выработала сильный, 
узнаваемый личный способ коммуникации с кли-
ентом. Команда Destroyers/Builders в своей работе 
использует метод проектирования, основополага-
ющим аспектом которого является формирование 
сильной эмоциональной связи между предметом 
и пользователем.

Работы Линды Фрейи Тангелдер были от-
мечены на ярмарке дизайна Salon, Operae Turin, 
SaloneSatellite, Milan, Interieur Kortrijk. Дизай-
нер работала с галереями, а именно с Carwan, 
Valerie Traan, Nilufar. Работы ее студии вос-
требованы на дизайн-рынке. Благодаря своему 
сотрудничеству с  мебельным брендом Cassina 
студия в  данный момент находится в  процессе 
сложного перехода от коллекционного дизайна 
к  серийному производству. «Это было доволь-
но гладко. Мы подробно обсудили, что я делаю, 
команда Cassina помогла мне понять, что нужно 
сделать, чтобы стать посредником между свобо-
дой и неизбежными границами, которых требу-
ет серийность» [Massoni 2022]. Работая прежде 
всего как художник и  следуя интуитивному 
подходу, Тангелдер переосмысляет привычные 
материалы и традиционные техники, используя 
нестандартные стилистические отсылки. Даже 
в  коллаборациях с  крупными производствами 
дизайнер хочет добиться тактильности и ремес-
ленной неидеальности создаваемых объектов. 
Студия является ярким представителем коллек-
ционного дизайна, который движется в  сторо-
ну массового производства, именно такой путь 
и  подход приводят индустрию к  качественно 
новому тиражному производству. Данный твор-
ческий метод в корне меняет саму суть выпуска-
емого предмета.

Еще одним примером успешной работы 
в  области коллекционного дизайна является 
StudioRoso — дизайнерский дуэт из Дании, соз-
дающий отдельные проекты, ориентированные 
на  конкретные ситуации. Резиденты StudioRoso 
считают, что «диалог между искусством и  ди-
зайном  — это непрерывная история. Разделе-
ние между двумя дисциплинами становится все 
более и  более плавным, поскольку дизайнеры 
любят работать над предметами коллекциони-
рования, чтобы проводить свои личные исследо-
вания и экспериментировать с новыми материа-

лами и производственными процессами в своем 
собственном темпе» [Massoni 2023a]. StudioRoso 
пытается пройти по тонкой грани на стыке про-
мышленного и  коллекционного дизайна, делая 
шаг вперед в том, что кажется возможной альтер-
нативой работе с промышленностью.

Коллекционный дизайн строится на  иссле-
дованиях, и  дизайнер, проходя путь от  идеи 
до  реализации должен донести свою мысль, 
идею, результат работы до  потребителя, сде-
лать его проявленным. Именно эмоциональный 
отклик является отличительной чертой успеш-
ных предметов коллекционного дизайна, и если 
у  дизайнера получается создать эту смысло-
порождающую машину, создать, проявить об-
раз, который вызывает эмоциональный отклик 
и  приводит к  интеллектуальному взаимодей-
ствию, можно сделать вывод, что именно этот 
аспект играет важнейшую роль и связывает ди-
зайн и  искусство, на  стыке которых существу-
ет коллекционный дизайн в  современном его  
понимании.

«Коллекционный дизайн характеризуется 
сильной связью между процессом/материалом 
и  формой; конструкцией, которая поэтична, 
полна смыслов и содержания, и хотя она функ-
циональна, функция, как правило, вторична». 
Так говорит о данном феномене Матье Леаннер, 
дизайнер, эстет и философ. Коллекционный ди-
зайн в  Европе уже прошел процесс формиро-
вания. Коллекционеры и  кураторы достаточно 
четко понимают, какие предметы можно назвать 
коллекционным дизайном. В мировой практике 
есть системы оценивания и примеры успешных 
проектов, созданных в соответствии с требова-
ниями, предъявленным к предметам коллекци-
онного дизайна кураторами и экспертным сооб-
ществом. В России все не так очевидно, у нас нет 
настолько устоявшегося рынка и  договоренно-
сти внутри экспертного сообщества о  том, что 
является предметом коллекционного дизайна. 
В  нашем случае коллекционный дизайн нужно 
рассматривать в связке с декоративно-приклад-
ным искусством, так как они соседствуют в од-
ной нише и часто работают как сообщающиеся 
сосуды. Эти две сферы одновременно и дают по-
вод для создания нового, и вместе с тем тормо-
зят развитие друг друга, создавая дихотомию. 
ДПИ в  свою очередь также проходит процесс 
переосмысления: при сохранении устоявшегося 
культурного кода продукция этих производств 
тем не менее логическим образом трансформи-
руется, адаптируется к новым реалиям. Художе-
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ственные промыслы пытаются не утратить свою 
идентичность и  в то  же время быть полноцен-
ными игроками на  современном рынке дизай-
нерских предметов.

Одним из примеров коллекционного дизайна 
в России может быть «неорусский концепт-стор 
Палаты». Проект исследует локальный дизайн 
через уникальную подборку локальных техник 
и  авторов. Кураторы проекта исследуют искус-
ство и  дизайн на  постсоветском пространстве, 

ездят в экспедиции в поиске предметов и масте-
ров локального дизайна.

На отечественном рынке в  данный момент 
мало примеров осмысленного исследователь-
ского проектирования коллекционного дизайна. 
Основной его двигающей силой является кура-
торский отбор, который приводит предмет к по-
требителю, привносит исследовательскую со-
ставляющую через собственный процесс поиска, 
оценки, осмысления.
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